
 



Pour communiquer sur votre offre de formation, annoncer un événement ou même réagir à une 
situation de crise, l’achat d’espaces publicitaires est l’un des moyens les plus puissants pour toucher 
vos publics. A tort considéré comme une technique coûteuse et dont l’efficacité reste difficile à évaluer, 
le mediaplanning, notamment sur Internet, peut pourtant être un pilier de votre visibilité régionale, 
nationale et internationale.

 objectif(s)

Maîtriser les notions fondamentales, 
concevoir un plan média, créer et piloter 
vos propres campagnes sur Google et 
Facebook. 

web 2.0           communication de crise           la marque           L’image de votre campus           plan média

 dates de sessions

PARIS :
12-13 janvier 2012
15-16 mars 2012

 tarif

950 € nets / personne

 points forts

Une journée pour comprendre les enjeux 
dans une approche généraliste de tous les 
médias (presse écrite, radio, web, affichage, 
tv). Une journée pour apprendre à utiliser 
la pub online, média le plus adapté pour 
vos établissements aujourd’hui.

 publics visés

- Responsables communication 
- Chargé(e)s de communication 
- Webmasters

 pré-requis

Aucun, formation adaptée aux débutants.

 notre méthode pédagogique

Cette formation allie des apports théoriques (définitions, chiffres, fonctionnement actuel, perspectives), 
méthodologiques (process de création d’un plan média) et pratiques (rédaction d’un brief, calcul du ROI, 
calibrage de campagnes online).       

réussir son 
plan média :
de la pqr* à internet

CONNAîTRE LES MéDIAS ET LEUR POTENTIEL PUBLICITAIRE

	 n Histoire, chiffres clés et tendances

	 n Caractéristiques et structure des audiences

	 n Le boom du numérique et de la convergence

	 n Les régies publicitaires : intégrées, indépendantes, autonomes

	 n Les médias adaptés aux publics visés par les établissements d’enseignement supérieur 
		  (jeunes, éducation et enseignement, recherche)

CONSTRUIRE SON PLAN MéDIA éTAPE PAR éTAPE

	 n Rédiger un brief efficient pour son service communication et/ou une agence 

	 n Choisir les médias en fonction de ses objectifs (message, puissance, affinité)

	 n Concevoir une combinaison optimale (périodes, durées, formats, pression concentrée ou étalée)

	 n Calculer le retour sur investissement, mettre en place des indicateurs et mesurer les retombées
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* presse quotidienne régionale



 intervenants

Un expert de Campus Communication, 
accompagné de François Rousseau

Chargé d’études marketing chez EURO RSCG 360, puis planneur stratégique chez SQLI Agency, François 
ROUSSEAU est spécialiste de l’achat publicitaire online en freelance. Campus Communication fait 
régulièrement appel à lui pour des collaborations sur des campagnes digitales (université d’Avignon, 
de Nantes, UPMC, Groupe Archimède, Cesi-Exia…).
      

CONCEVOIR DES CAMPAGNES PUBLICITAIRES SUR INTERNET

	 n Consommation, socialisation, information : les différentes facettes du web 

	 n Vos publics et leurs usages du web (lycéens, étudiants, enseignants-chercheurs,…)

	 n Les formats : types, performances et coûts (bannières, liens promotionnels et mots-clés)

	 n Les opérateurs les plus adaptés à vos enjeux : Google, Facebook, sites étudiants, 
		  sites régionaux

PILOTER SA CAMPAGNE PUBLICITAIRE « GOOGLE ADWORDS » 
ET FACEBOOK

	 n Calibrage d’une campagne

	 n Rédaction d’une annonce

	 n Mesure et ajustement en temps réel

	 n Conception d’un rapport bilan
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je remplis

je reçois, je complète et renvoie

ma convention 
de formation 
professionnelle

avant la formation

je reçois ma convocation
et un kit comprenant toutes 
les informations pratiques 
(programme détaillé des modules, 
lieux, horaires,...)

après la formation

comment s’inscrire?

le formulaire en ligne

je reçois une attestation
de participation
à la formation

Nantes (siège) : 2 rue Paré 44000 Nantes
Paris : 13 rue des Tanneries 75013 Paris

Tel : +332 40 840 894
www.campuscommunication.fr

facebook.com/campuscommunication
twitter.com/campuscom


