
 



évolution du paysage français, concurrence internationale, chaque université doit désormais affirmer 
son identité, ses spécificités, ses valeurs, son histoire… en un mot : sa marque. Et si l’enseignement 
supérieur et la recherche ne sont pas de simples marchandises, une véritable stratégie de marque est 
un incontestable levier de croissance.

 objectif(s)

Faire de votre marque un élément central 
de votre stratégie de communication. 
Vous permettre de faire un état des lieux 
de ses performances actuelles et les 
moyens de la développer.

web 2.0           communication de crise           la marque           L’image de votre campus           plan média

 dates de sessions

PARIS :
2 décembre 2011
30 mars 2012

 tarif

600 € nets / personne

 points forts

Une formation qui n’aborde pas 
la marque uniquement dans sa 
fonction commerciale, mais comme 
un moteur d’affirmation des valeurs 
de l’enseignement supérieur et de la 
recherche.

 publics visés

- Responsables communication

 pré-requis

Aucun, formation adaptée aux débutants.

 notre méthode pédagogique

Cette formation offre une vision d’ensemble 
des « bienfaits » d’une stratégie de marque, 
en s’appuyant sur les bonnes pratiques qui ont 
leur preuve dans l’enseignement supérieur et la 
recherche.

 intervenants

Un expert de Campus Communication, 
accompagné de Arno LEBRUNET, Président- 
Fondateur de Moswo.

Spécialiste de la marque et des univers identitaires 
associés, Arno LEBRUNET est un habitué des 
problématiques complexes notamment dans le 
service public. On doit à son agence, l’identité 
visuelle du CNRS et des travaux stratégiques 
pour de nombreux établissements publics 
(Ministère du Tourisme, Marseille Métropole, 
Lyon, Bretagne, Corrèze, Calvados…).

MAîTRISER LES FONDAMENTAUX

	 n Historique, sens et fonctions, valeurs associées

	 n Une marque pour s’affirmer, recruter, développer le sentiment d’appartenance

	 n Les marques dans l’enseignement supérieur et la recherche en France

	 n Harvard, UCLA, MIT… les meilleures pratiques internationales

	

CONSTRUIRE Sa marque

	 n Réaliser un diagnostic de sa marque 

	 n Bâtir une plateforme de marque

DéVELOPPER SA MARQUE

	 n Traduire sa stratégie dans la communication et ses outils (print, web, évènementiel…) 

	 n Manager sa communication de marque

	 n Faire cohabiter marque universitaire et identité des composantes

	 n Mesurer les performances de sa marque (scoring)

programme de formation (1 journée)

STRATéGIE 
DE MARQUE : 

LA NOUVELLE ALLIéE DES UNIVERSITéS



je remplis

je reçois, je complète et renvoie

ma convention 
de formation 
professionnelle

avant la formation

je reçois ma convocation
et un kit comprenant toutes 
les informations pratiques 
(programme détaillé des modules, 
lieux, horaires,...)

après la formation

comment s’inscrire?

le formulaire en ligne

je reçois une attestation
de participation
à la formation

Nantes (siège) : 2 rue Paré 44000 Nantes
Paris : 13 rue des Tanneries 75013 Paris

Tel : +332 40 840 894
www.campuscommunication.fr

facebook.com/campuscommunication
twitter.com/campuscom


